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OBJETO CONTRACTUAL: 	 "DISEÑO, PRODUCCIÓN, IMPLEMENTACIÓN Y DIFUSIÓN DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN PARA LA VIGENCIA 2026, ORIENTADAS AL POSICIONAMIENTO INSTITUCIONAL, CON ÉNFASIS EN LA CALIDAD ACADÉMICA, LA COMPETITIVIDAD, CONECTIVIDAD Y SOSTENIBILIDAD A NIVEL REGIONAL Y/O NACIONAL, CON EL OBJETIVO DE ATRAER ASPIRANTES, FORTALECER LA PERMANENCIA ESTUDIANTIL Y RESALTAR EL ROL DE LA INSTITUCIÓN EN LA EDUCACIÓN Y EL DESARROLLO REGIONAL".

NOMBRE DEL PROYECTO: PRODUCCIÓN Y PROMOCIÓN DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN

	

ITEM
	
CLASIFICACIÓN DE BIEN O SERVICIO
	
IDENTIFICACIÓN ADICIONAL REQUERIDA
	
UNIDAD DE MEDIDA
	

CALIDAD Y PATRONES DE DESEMPEÑO MÍNIMOS
	

CANTIDAD

	A. Táctica Creativa de diseños para piezas comunicativas

	
1
	
82121800

82141600
	


Creación de piezas gráficas
	







UNIDAD
	Crear piezas gráficas comunicativas visualmente atractivas que reflejen de manera integral la identidad y los valores de las UTS, incorporando su marca institucional y el sello de acreditación, según aplique para los campus de Vélez, Barrancabermeja, Piedecuesta y Bucaramanga. Todas las piezas producidas deberán estar 100% relacionadas y alineadas con el desarrollo del proyecto, asegurando su pertinencia y efectividad como material promocional. 

Entregables: Un documento con las piezas graficas aplicadas y link con los diseños en editable.
3 diseños banners cuadrados y 2 rectangulares y/o anuncios en toda la Red Display de Google.
44 post en redes sociales (indicadas por el supervisor).
Diseño de 2 folletos y/o brochures. Los cuáles serán acordados con el supervisor
Diseño material POP: tarjetas de presentación y material de merchandising (camisetas y/o gorras y/o bolígrafos y/o manillas y/o mugs y/o chalecos, entre otros elementos necesarios para el desarrollo de las campañas BTL. Los cuáles serán acordados con el supervisor
2 piezas comunicativas para elemento POP que sea acordado con el supervisor
2 diseños de anuncios gráficos impresos y/o digitales, previamente acordados con el supervisor.
Paquete gráfico: 4 piezas comunicativas para campañas relacionadas con el proyecto, por elemento POP. Previamente acordadas con el supervisor.
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	B. Táctica BTL

	






2
	
39111600

39112300

45121500

80111600

80141700

82131500

82141500

82151600

93141500



	





Campaña BTL
	






UNIDAD
	Crear, diseñar y ejecutar campañas BTL para promover los servicios del Centro de Atención al Estudiantes..

1.ACTIVACIÓN BTL Nº1 EL GRITO QUE NADIE ESPERA: Táctica  creada para  que permita evidenciar cómo las crisis emocionales pueden estar presentes en el entorno cotidiano, promoviendo la empatía, la reflexión y el conocimiento de los servicios de acompañamiento psicosocial ofrecidos por la institución.(según aplique la campaña). 

2.CAMPAÑA BTL Nº 2 (CAE) TE GUÍA EL CAE:  Esta táctica busca  posicionar el Centro de Acompañamiento al Estudiante (CAE) como un aliado clave en el proceso académico de los estudiantes de las Unidades Tecnológicas de Santander, promoviendo el uso de sus servicios a través de una experiencia cercana, visual y altamente interactiva.

ENTREGABLES DE LAS DOS CAMPAÑAS BTL:                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     -	1 VIDEO resumen BTL para Bienestar realizado en los 4 campus: 1 VIDEO RESUMEN BTL de máximo 1 minuto, 
-	3 VIDEOS  entre los lugares impactados con los TESTIMONIOS de duración de  BTL 30 segundos en total”. Los videos deben ser entregados en versión horizontal y vertical. Formatos entregables: (Full HD- Material en Limpio) aplicable para las redes sociales aprobadas por el supervisor del contrato.  

-	1 VIDEOS BTL para reconocimiento del programa Centro de Atención a Estudiantes CAE en los 4 campus: 1 VIDEO RESUMEN BTL de máximo  1 minuto, 
-	3 VIDEOS  entre los lugares impactados con los TESTIMONIOS de duración de  BTL 30 segundos en total”. Los videos deben ser entregados en versión horizontal y vertical. Formatos entregables: (Full HD- Material en Limpio) aplicable para las redes sociales aprobadas por el supervisor del contrato  
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	C. Táctica audiovisual
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39111600

39112300

45121500

80111600

80141700

82121600

82131500

82191700

82141500

82151600

93141500

	




Piezas comunicativas institucionales
	





UNIDAD
	Elaborar piezas audiovisuales institucionales orientadas a resaltar el papel de la institución en la educación y su contribución al desarrollo local, regional y/o nacional, en coherencia con los lineamientos de identidad institucional vigentes.

Entregables: 6 piezas comunicativas audiovisuales de duración de mínimo 90 segundos, calidad 4K, FULL HD, medidas |1920 x 1080 (Horizontal) y 1080 x 1920 (Vertical), sonido stereo, con versiones en HD.                                                                                                                                                                                                                                                     
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39111600

39112300

45121500

80111600

80141700

82121600

82131500

82191700

82141500

82151600

93141500

	






SPOTS
	






UNIDAD
	Idear y desarrollar una pieza comunicativa audiovisual tipo spot de los campus (Bucaramanga, Barrancabermeja, Vélez, Piedecuesta y modalidad virtual según aplique), con el fin de vincular y promover los programas académicos resaltando su valor diferencial y oportunidades para la comunidad estudiantil. Esto contempla la creación y producción de piezas institucionales orientadas a la promoción de programas estratégicos ofrecidos en los diferentes campus de la institución. Estas piezas estarán enfocadas especialmente en programas de menor demanda, así como en carreras emergentes y/o nuevas, con el propósito de visibilizar y posicionar sus perfiles de desempeño, campos ocupacionales y oportunidades laborales.
                                                                                                                                                                                                                                                   ENTREGABLE: 9 videos. El producto se debe entregar en limpio (solo imágenes) y con marcas (marcas de agua y textos)..                                                                                                                                                                                                                                              
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5
	39111600

39112300

45121500

80111600

80141700

82121600

82131500

82191700

82141500

82151600

93141500

	



Productos audiovisuales con continuidad
	





UNIDAD
	Elaborar y desarrollar productos audiovisuales con continuidad de contenido, destinados a visibilizar, prevenir y enfrentar el uso de las redes sociales, mostrando cómo este tipo de situaciones puede afectar profundamente la vida académica, emocional y social de las personas, e incluso llegar a frenar sus sueños y metas.    

Entregables: 6 productos audiovisuales con continuidad de contenido de máximo 3 min cada uno, calidad 4K, FULL HD (horizontal y vertical), 1920 x 1080 (Horizontal). Relación de aspecto: 16/9 1080 x 1920 (Vertical). Relación de aspecto 9/16, sonido stereo, con versiones HD.    
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39111600

39112300

45121500

80111600

80141700

82121600

82131500

82191700

82141500

82151600

93141500

	



Productos audiovisuales tipo “Trailer” y “Bumpers Ads”
	




UNIDAD
	
Realizar una campaña de expectativa para los productos audiovisuales con continuidad de contenido a través de un producto audiovisual tipo “Tráiler” y 10 Bumpers Ads para YouTube. Estas piezas audiovisuales estarán relacionadas con los productos con continuidad de contenido y orientados a visibilizar, prevenir y enfrentar el uso de las redes sociales, mostrando cómo este tipo de violencia puede afectar profundamente la vida académica, emocional y social de las personas, e incluso llegar a frenar sus sueños y metas.

Entregables: 1 “Trailer” de 1 minuto, FULL HD,  medidas 1920 x 1080 (Horizontal) y 1080 x 1920 (Vertical), con versiones HD, calidad 4K, sonido stereo.
10 “Bumpers ads” de  6 a 15 segundos cada uno, calidad 4K, sonido stereo, medidas 1920 x 1080 (Horizontal) y 1080 x 1920 (Vertical)).
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	39111600

39112300

45121500

80111600

80141700
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82131500
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82141500
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93141500

	


Producto audiovisual tipo “Cápsula”
	



UNIDAD
	Realizar una campaña de recordación a través de productos audiovisuales tipo cápsulas audiovisuales anticipatorias de 30 segundos para acompañar el lanzamiento y difusión de los productos audiovisuales con continuidad de contenido, centrada en la visibilización, prevención y acción frente al uso excesivo de las redes sociales.

Entregables:  5 capsulas en calidad 4K, FULL HD, con versiones en HD, sonido stereo, medidas 1920 x 1080 (Horizontal) y 1080 x 1920 (vertical) stereo.  
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39111600

39112300

45121500

80111600

80141700

82121600

82131500

82191700

82141500

82151600

93141500

	


Productos audiovisuales tipo “Flash Mob y Video Wall”
	




UNIDAD
	
Realizar una campaña de expectativa a través de un producto audiovisual tipo "flash mob" y 10 piezas tipo video wall de 15 segundos. Estas piezas audiovisuales estarán relacionadas con los productos con continuidad de contenido y destinados a el uso adecuado de las redes sociales, enfocada en que son una herramienta poderosa, pero mal utilizadas pueden desconectarte de lo realmente importante.

Entregables: 
Un video  en dos versiones de mínimo 1 minuto del cubrimiento de la realización del "flash mob", en FULL HD, con medidas de 1920 x 1080 (Horizontal) y 1080 x 1920 (Vertical), sonido estéreo, y versiones en HD  y Diez piezas tipo video wall de 15 segundos con tips sobre el cuidado y la prevención de la salud mental, en FULL HD, con formatos de pantalla de 1053 x 1080 y 2853 x 1080.
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	D. Táctica Digital
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80141600

82101700

80101900

82151600

83111800
	








Estrategia integral digital



	








UNIDAD
	Diseño y Aplicación de Estrategia Integral Digital

Desarrollar e implementar una estrategia integral digital, de carácter no orgánico, para posicionar las piezas audiovisuales del proyecto. Esta estrategia tiene como objetivo fortalecer la competitividad, conectividad y sostenibilidad a nivel regional y/o nacional, dirigiéndose tanto al público interno como externo de la institución a través de las plataformas Facebook, Instagram y Google Ads (Red Display y YouTube).

Objetivos de Impresiones: 

Mínimo de 900.000 impresiones acumuladas en los siguientes públicos: 

1.	Público General (externo de la institución
2.	Público Interno (de la institución)

La cantidad mínima de impresiones de cada público será aprobada por el supervisor del contrato

Entregables:

1. Documento por cada público con el detalle de la estrategia integra. 

2. Documento por cada público con el enlace del video y/o imagen pautada, incluyendo:

*Informe de la cantidad de impresiones logradas en cada plataforma.
*Alcance logrado.
*Número de clics o acciones realizadas sobre el impacto generado por las pautas (cuando aplique).
*Informe del número total de impresiones alcanzadas con las publicaciones.
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	E. Táctica Desarrollo Web
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82101900

83111800

83112600

	



Creación, desarrollo e implementación de Plataforma Web en WordPress para para la visualización, consulta y gestión de los programas académicos ofertados por la institución

	








UNIDAD
	Desarrollo, implementación y puesta en funcionamiento de una plataforma web en la nube para la visualización, consulta y gestión de los programas académicos ofertados por la institución.           

Entregables
Plataforma web funcional en subdominio institucional.
Estructura de navegación y visualización de programas académicos operativa.
Configuración completa del panel administrativo.
Implementación de filtros y buscador.
Adaptación visual conforme a lineamientos institucionales.
Código fuente y configuración instalada en los servidores de la institución.
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